


Plano de Comunicagéo Publicitaria

Raciocinio Basico

A solicitagdo do CPF na nota fiscal de servicos representa um instrumento
fundamental de cidadania fiscal e de fortalecimento da gestdo publica municipal.
Trata-se de uma pratica simples, acessivel a toda a populagdo, mas que exerce papel
estratégico no combate a informalidade, na ampliagdo da transparéncia tributaria e na
promogao do desenvolvimento econdmico e social das cidades.

Ao exigir a emissdo da nota fiscal em servigos prestados como saude, educacgéo,
estética, lazer, transporte, entre outros, o cidadao contribui diretamente para a
regularizagdo das atividades econdmicas e para a correta arrecadagao dos tributos
devidos ao municipio. Essa arrecadacgao constitui a principal fonte de recursos para o
financiamento de politicas publicas essenciais, viabilizando investimentos em areas
como infraestrutura urbana, mobilidade, saneamento basico, educagdo, salde e
programas sociais.

Do ponto de vista institucional, o estimulo & emisséo de notas fiscais fortalece a
relagdo entre o poder publico, os prestadores de servicos e a sociedade,
especialmente no ambito da Prefeitura de Cuiaba, responsavel pela gestdo e
aplicacdo dos recursos arrecadados no municipio. Ao ampliar a base de contribuintes
formais, o Municipio passa a dispor de dados mais precisos sobre sua atividade
econdmica, o que possibilita um planejamento mais eficiente, a definicao adequada
de prioridades e a alocagdo estratégica dos recursos publicos. Além disso, a
formalizacdo das operagdes contribui para a redugéo da concorréncia desleal,
promovendo um ambiente econdmico mais equilibrado, transparente e justo para os
prestadores de servicos que atuam regularmente na capital.

Para o cidaddo cuiabano, os beneficios védo além do aspecto coletivo. Por meio do
Programa Nota Cuiabana, desenvolvido pela Prefeitura, a inclusdo do CPF na nota
fiscal de servigos ja garantia a participagdo em sorteios de prémios em dinheiro.
Agora, o programa foi ampliado e passa a oferecer também cashback, potencializando
significativamente as vantagens diretas ao contribuinte. Os valores acumulados
podem ser utilizados como desconto em tributos municipais, como IPTU, alvaras,
taxas e multas, além de possibilitar a recarga do cartdo de transporte publico, o
pagamento de estacionamentos privados e o uso em cinemas, salées de beleza,
servicos automotivos, instituigdes de ensino, incluindo mensalidades escolares e ccj/‘
cursos de capacitagdo, clinicas especializadas, academias, entre outros
estabelecimentos credenciados.

Dessa forma, estabelece-se um ciclo virtuoso no qual o exercicio da cidadania fiscal
retorna ao contribuinte em beneficios concretos e diversificados, fortalecendo a
adesao ao Programa Nota Cuiabana e ampliando seus resultados para a economia
local e para a propria cidade de Cuiaba. O cashback representa um avanco X

significativo na politica de incentivo a formalizagéo dos servigos, ao tornar o beneficio
mais imediato, tangivel e alinhado as necessidades cotidianas da populagéo.

A pratica de solicitar o CPF na nota também desempenha papel relevante no
fortalecimento da cultura de transparéncia e responsabilidade social no municipio. Ao
exigir a nota fiscal, o cidadao reafirma seu direito como consumidor e contribui para a
fiscalizacdo social das relagbes de consumo e da prestagédo de servigcos. Esse
comportamento incentiva a ética nas relagdes econdmicas, amplia o controle social
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sobre a arrecadagdo e fortalece a confianga da populagdo na atuacdo da
administragao publica municipal de Cuiaba.

Sob a perspectiva do desenvolvimento urbano, a ampliagdo da arrecadagao
decorrente da formalizagdo dos servigos impacta diretamente a capacidade da
Prefeitura de Cuiaba de investir em melhorias estruturais e na elevagao da qualidade
de vida da populagdo. Os recursos provenientes de tributos corretamente recolhidos
podem ser direcionados a manutengdo e ampliagdo da infraestrutura urbana, a
melhoria das vias publicas, da iluminagdo, do transporte coletivo, bem como ao
fortalecimento dos servigos de saude, educagao e as ac¢des voltadas a inovagéo,
sustentabilidade e inclusdo social de Cuiaba.

Adicionalmente, os programas de incentivo a emissao de nota fiscal fortalecem o
vinculo entre o cidadao e o municipio. Ao perceber que sua atitude individual contribui
para melhorias coletivas e retorna em beneficios diretos, o contribuinte compreende o
papel ativo que desempenha na construgéo de uma Cuiabé mais organizada, justa e
eficiente. Esse engajamento civico & essencial para o fortalecimento da democracia

local e para a consolidagdo de politicas publicas sustentaveis promovidas pela
Prefeitura de Cuiaba.

Diante desse contexto, a solicitagdo do CPF na nota de servicos deve ser
compreendida ndo apenas como um direito do consumidor, mas como um dever
civico, alinhado aos principios da legalidade, da transparéncia e da responsabilidade
social. Trata-se de uma agéo simples, de facil ades&o, que gera impactos significativos
na arrecadagao municipal, no aprimoramento da gestéo publica e no desenvolvimento
econdmico e social da cidade de Cuiaba.

Conclui-se, portanto, que incentivar e praticar a solicitagdo do CPF na nota de
servigos, especialmente por meio do Programa Nota Cuiabana, constitui uma
estratégia eficaz para o fortalecimento da cidadania fiscal, a ampliagao dos recursos
publicos e a promogéo de uma Cuiaba mais justa, moderna e preparada para 0s
desafios do presente e do futuro. Além dos ja consolidados sorteios de prémios em
dinheiro, a recente implementagdo do cashback representa um avango significativo
ao oferecer beneficios mais imediatos e tangiveis a populagéo, permitindo que os
créditos gerados retornem ao cidadao na forma de descontos em tributos municipais,
servigos essenciais e atividades do cotidiano. Cada nota solicitada reforga esse ciclo
virtuoso, contribuindo para uma gestdo publica mais eficiente e para a melhoria

continua da qualidade de vida da populag&o cuiabana. e

Estratégia de Comunicag&o Publicitaria

Partindo do raciocinio de que o Nota Cuiabana é um diferencial na gest&o fiscal, pois
estimula a responsabilidade tributaria, possibilita mais investimentos em infraestrutura
e servicos e, agora, passa a contar com o sistema de cashback como uma grande
novidade, a presente estratégia de comunicagéo publicitaria foi planejada para cumprir
os objetivos definidos no briefing: langar o sistema de cashback e incentivar a adesao X
ao programa.

Neste contexto, foi desenvolvido um layout-conceito para traduzir a ideia central da
campanha de forma clara, atrativa e imediata. Como exemplo, pode-se analisar o
antncio de revista em sua totalidade, considerando a redagéo e a direcéo de arte. E
uma primeira leitura, o receptor da mensagem e impactado pela dupla Nico e Lau. A
escolha da dupla como protagonistas fortalece a campanha ao incorporar uma
linguagem autenticamente cuiabana, reconhecida, confiavel e proxima do cotidiano
da populagéo. Os personagens funcionam como mediadores naturais da mensagem

{



institucional, tornando o tema fiscal, tradicionalmente técnico, mais acessivel, leve e

compreensivel. O humor e a expressao popular ajudam a quebrar barreiras,
despertam atengéo e facilitam a assimilagaéo da informacao.

Nico e Lau ndo sdo apenas personagens de humor: sdo simbolos vivos da cultura
cuiabana e da identidade mato-grossense. Interpretados pelos atores Lionié Vitério e
Justino Astrevo de Aguiar, a dupla construiu, ao longo de quase trés décadas, uma
trajetéria sélida baseada em talento, perseveranga, credibilidade e profundo vinculo
com a populagao de Mato Grosso.

Essa conexdo direta com o cotidiano das pessoas faz de Nico e Lau comunicadores
naturais de politicas publicas. Conforme solicitado no briefing, o uso da linguagem
cuiabana permite que eles falem a lingua do povo, traduzam temas complexos com
simplicidade e utilizem o humor como ferramenta de aproximagéo, compreensao e
engajamento. N&o por acaso, a dupla acumula décadas de parcerias com grandes
emissoras e instituicdes, levando mensagens sobre saude, educagéo, cidadania e
meio ambiente com leveza e responsabilidade.

Na divulgagdo do cashback da Nota Cuiabana, uma novidade que amplia os
beneficios do programa para a populagéo, Nico e Lau cumprem um papel estratégico:
transformar informagdo em entendimento e beneficio publico em habito cotidiano. Ao
associar o pedido do CPF na nota a vantagens reais para o cidaddo e para o
desenvolvimento da cidade, a dupla reforga o carater educativo, coletivo e
transformador da iniciativa.

No que tange ao titulo da pega, o trocadilho “Vai CPF na nota, volta descontos para
vocd” é um recurso criativo central da pega-conceito e dialoga diretamente com o
escopo do cashback do programa Nota Cuiabana. A construgao da frase traduz, de
forma simples e imediata, a légica do beneficio: o cidadao participa ao informar o CPF
e, em troca, recebe vantagens que retornam para o seu bolso.

O uso dos verbos “vai’ e “volta” cria uma relagéo clara de causa e efeito, reforgando
a ideia de ciclo e retorno: conceito essencial do cashback, sem a necessidade de
explicagdes técnicas. O trocadilho aproxima a linguagem institucional do cotidiano do
publico, tornando a mensagem mais memoravel, didatica e popular, especialmente
quando associada a linguagem cuiabana e ao humor caracteristico de Nico e Lau.

Além de facilitar o entendimento, o recurso verbal agrega ritmo, oralidade e forga
publicitaria @ campanha, funcionando como um convite direto a agdo. Dessa forma, o
trocadilho ndo é apenas um jogo de palavras, mas um elemento estratégico que
conecta comportamento, beneficio e resultado, fortalecendo a adesdo ao Nota
Cuiabana e evidenciando o valor pratico do cashback para o cidadao.

As setas, que estdo sendo seguradas pelos personagens, cumprem um papel
fundamental na construgdo do conceito visual da pega, pois materializam
graficamente o ciclo de retorno proposto pelo programa Nota Cuiabana. Elas

traduzem, de forma imediata e intuitiva, a légica do cashback: o CPF vai na nota e os
descontos voltam para o cidadao.

Ao apontarem diregdes opostas (ida e volta) as setas reforgam a ideia de movimento
continuo, troca e beneficio reciproco entre o contribuinte e a cidade. O gesto dos
personagens ao segurar as setas humaniza esse fluxo, tornando o conceito ma
didatico e proximo da realidade do publico, além de dialogar diretamente com o
trocadilho verbal da campanha.

3

(gl



Visualmente, o recurso ajuda a conduzir o olhar do leitor, organiza a leitura da
mensagem e conecta o titulo ao beneficio final, facilitando a compreenséo de que os
descontos retornam para serem utilizados em diversos servigos publicos e privados.
Dessa forma, as setas ndo sdo apenas elementos graficos, mas simbolos claros do
funcionamento do programa, reforgando a proposta de retorno, vantagem e
participagao cidada que sustenta o conceito da campanha.

O box informativo reforga de forma clara e objetiva as vantagens em dose dupla da
Nota Cuiabana (sorteios e cashback) criando uma associacao direta e inteligente com
a propria dupla Nico e Lau. Esse paralelismo fortalece o conceito da campanha, facilita
a compreensédo do beneficio e torna a mensagem mais memoravel, ao traduzir dois

ganhos concretos em uma légica simples e popular, alinhada ao humor e a linguagem
cuiabana dos personagens.

A temperatura visual da pec¢a é quente e acolhedora, pensada estrategicamente para
gerar proximidade e identificagdo com o publico. As cores, a iluminagéo e o clima geral
do layout dialogam diretamente com a identidade de Cuiaba, cidade conhecida por
suas altas temperaturas e, sobretudo, pelo calor humano de seu povo.

Nesse cendrio, a Nota Cuiabana é apresentada como um programa que também se
aproxima do cidadéo, valoriza a participagdo e devolve beneficios a populagao. Assim
como a cidade, a campanha transmite energia, hospitalidade e pertencimento,
reforgando a ideia de troca e retorno que sustenta o conceito do cashback.

Ao alinhar temperatura cromatica, identidade cultural e mensagem institucional, o
layout humaniza a Nota Cuiabana, tornando o programa mais acessivel, proximo e
coerente com o espirito cuiabano onde o calor ndo € apenas climatico, mas também
social, coletivo e cidaddo.

A cidade de Cuiaba, apresentada ao fundo da pega, cumpre um papel simbdlico e
estratégico na construgdo do conceito. A ambientacdo urbana reforga que o Nota
Cuiabana acontece na vida real, no dia a dia da cidade, aproximando a mensagem do
cotidiano do cidaddo. Ao reconhecer a paisagem urbana, o publico se vé representado
e entende que o programa faz parte da dinamica local. E¥

A presenca de estabelecimentos de servigos no cenario amplia essa leitura ao
evidenciar onde os beneficios do programa se concretizam. Esses elementos visuais
reforgam que o cashback retorna para ser utilizado em servigos publicos e privados,
conectando diretamente o ato de pedir CPF na nota ao uso pratico dos descontos. A
cidade deixa de ser apenas pano de fundo e passa a representar o espago onde o
ciclo do programa se completa: o cidadéo participa, a economia local é fortalecida e
os beneficios retornam para a prépria populagéo.

Dessa forma, o cendrio urbano de Cuiaba fortalece o carater coletivo da campanha, &

evidenciando que o Nota Cuiabana contribui ndo apenas para o cidadao
individualmente, mas também para o desenvolvimento da cidade como um todo. \

Para o meio eletrénico, o filme para televiséo reforga a ideia por meio de recursos\/
visuais e sonoros. A proposta do VT retrata uma situagéo cotidiana e bem-humorada
com os personagens Nicolina e Lau, interpretados por Lionié Vitério e J. Astrevo.
Nicolina diz que vai a oficina mecanica, mas volta sempre arrumada, cheirosa e bonita,
despertando a desconfianga do marido, Lau. Esse conflito leve prende a atengéo do



publico e cria curiosidade narrativa. A revelacgao final, de que Nicolina esta usando o
cashback da Nota Cuiabana para obter descontos em saldo de beleza, academia e
outros servigos e ficar mais atraente, resolve o suspense de forma divertida e
informativa. Assim, o VT entretém, gera identificagdo e, ao mesmo tempo, explica
claramente o beneficio do programa, mostrando que pedir CPF na nota traz vantagens
reais para o dia a dia do cidad&o.

O spot para radio segue o mesmo raciocinio criativo, utilizando uma esquete com o
casal Lau e Nicolina e explorando a linguagem cuiabana. A proposta aproxima a
mensagem do cotidiano do publico e tem como objetivo mostrar a facilidade de
pronunciar o termo cashback, além de tornar o conceito mais acessivel. O uso de uma
linguagem cidada, simples e bem-humorada, facilita a assimilagdo da informacéo,
aumenta a memorizagéo da mensagem e reforca a compreensdo do beneficio para
toda a populagéo.

No que tange ao meio digital, o Reels potencializa o conceito da campanha por meio
de uma nova esquete bem-humorada, criada para demonstrar que a nota de servigos,
além de empresas privadas, também é emitida por estabelecimentos essenciais do
dia a dia, como clinicas e instituigdes de ensino. Nesse universo, a colaboragao com
influenciadores digitais regionais na divulgagdo da Nota Cuiabana também é
estratégica para ampliar o alcance e fortalecer a credibilidade da campanha. Por
serem figuras proximas do cotidiano da populagéo, eles falam a mesma linguagem do
publico, compartilham referéncias locais e geram identificagéo imediata, tornando a
mensagem mais auténtica e confiavel.

Esses influenciadores atuam como multiplicadores naturais da informagéo, ajudando
a explicar o programa de forma simples, pratica e alinhada a realidade da cidade. Ao
integrar a comunicagdo institucional ao ecossistema digital local, a campanha
potencializa o engajamento, estimula a participagéo cidada e reforgca a Nota Cuiabana
como uma iniciativa préxima, acessivel e presente no dia a dia dos cuiabanos.

Nos meios impressos e Out of Home, a campanha foi planejada com alto nivel de
capilaridade, garantindo presenga consistente e eficiente em diferentes pontos de
contato com a populagéo. Para isso, o conceito criativo foi desdobrado e adaptado a —
diversos meios, como busdoor, adesivos para estabelecimentos de servicos e <7
cartazes de cinema, respeitando as particularidades de cada formato e ambiente de
veiculagao.

Cada peca recebeu novos layouts e ajustes no mote, assegurando clareza de leitura,
impacto visual e adequagéo a experiéncia do publico em cada meio. Essa flexibilidade

permite que a mensagem seja reconhecida e compreendida em diferentes contextos, ‘%
reforgando o beneficio do programa e ampliando o alcance da comunicagdo. Dessa

forma, a campanha se mantém coerente, memoravel e proxima do cidadao,
potencializando a ades&@o ao Nota Cuiabana em todo o tecido urbano da cidade. :

Ja no contexto da ndo midia, a agdo de teatro mambembe integra a estratégia da
campanha da Nota Cuiabana como uma ferramenta de alto valor educativo, cultural e
social. Ao levar a comunicagdo diretamente para parques da cidade e escolys
municipais, a iniciativa amplia o alcance do programa para além dos meios
tradicionais, promovendo contato direto, humano e participativo com a populagao.
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Dessa forma, a agéo se consolida como uma estrateégia eficaz de engajamento social,
fortalecendo o vinculo entre poder publico e comunidade, valorizando a cultura local
e ampliando a compreensao do programa Nota Cuiabana como uma iniciativa que
gera retorno coletivo e transforma a participagdo cidada em beneficio para toda a
sociedade.

O periodo de veiculagdo da campanha, concentrado nos meses de junho e julho, foi
definido de forma estratégica, pois € um momento de forte movimentacéo para o
comércio de servigos, impulsionado por fatores sazonais, como a chegada das férias
escolares, festas juninas, viagens, eventos e confraternizacdes.

Além disso, esses meses apresentam maior propensdo a atividades de lazer e
passeios em familia, como idas ao cinema, parques e outros espagos de convivéncia,
ampliando a exposigdo da campanha em diferentes pontos de contato. Esse cenario
favorece a assimilacdo da mensagem e estimula a adesdo ao programa Nota
Cuiabana no momento exato em que o cidaddo estd mais disposto a consumir e
participar.

Dessa forma, a escolha do periodo de veiculagdo potencializa a efetividade da
campanha, alinhando comportamento do publico, oportunidades de consumo e
estimulo & cidadania fiscal, o que contribui diretamente para o alcance dos objetivos
de comunicagao do programa.

Como resultado, a campanha da Nota Cuiabana se apresenta como uma estratégia
integrada, consistente e alinhada a realidade da cidade e de sua populagédo. Ao unir
identidade cultural, linguagem popular, recursos criativos claros e presenca em
multiplos meios, a comunicagéo transforma um tema técnico em um convite simples
a participagdo cidada. Dessa forma, o programa fortalece a gestao fiscal, amplia seus
beneficios por meio do cashback e consolida a Nota Cuiabana como uma iniciativa
proxima, compreensivel e relevante, capaz de gerar retorno direto para o cidadao e
impacto positivo duradouro para Cuiaba.

Ideia Criativa:

A seguir, apresenta-se a relacio de pegas da campanha proposta, que visam (‘ﬁ
cumprir os objetivos de comunicag&o definidos no briefing.

Corporificadas:

VT 30" — apresenta uma situagdo cotidiana e bem-humorada com Nicolina e Lau,
despertando curiosidade e atengéo do publico. A revelagao final mostra que Nicolina
utiliza o cashback da Nota Cuiabana para obter descontos em diversos servigos,

CPF na nota gera vantagens reais no dia a dia do cidadao.

explorando a linguagem cuiabana para aproximar a mensagem do cotidiano d
publico. A proposta torna o conceito de cashback mais acessivel, facilita
compreensdo e aumenta a memorizag&o do beneficio para a populagao.

explicando de forma clara e divertida o beneficio do programa e reforgando que pedir
Spot 30” - O spot de radio utiliza uma esquete bem-humorada com Lau e Nicoling\/
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Reels 30" - Refor¢a o conceito da campanha com uma nova esquete bem-humorada,
mostrando que a nota de servigos também é emitida por estabelecimentos essenciais
do dia a dia, como clinicas e instituigées de ensino.

Card para Redes Sociais (estatico) - desenvolvido para comunicar de forma rapida,
clara e altamente compartilhavel o principal beneficio da Nota Cuiabana: o retorno em
descontos por meio do cashback. A presenga da dupla Nico e Lau garante
identificagéo imediata, utilizando humor e linguagem cuiabana para aproximar a
mensagem do publico e aumentar o engajamento.

Anuncio de Revista (1 pagina) — Anuncio veiculado em revista do segmento médico,
que emite notas fiscais de servigo e comunica, de forma direta e popular, que pedir
CPF na nota gera descontos. A pega utiliza o humor e a linguagem cuiabana da dupla
Nico e Lau para reforgar o beneficio do cashback da Nota Cuiabana.

Outdoor (Duplo) - Placas de outdoor veiculadas em pontos estratégicos de fluxo do
publico-alvo, cujo objetivo & ser uma midia de reforgo a ideia de que pedir CPF na
nota gera retorno em forma de descontos e beneficios reais para o cidadao, por meio
do programa Nota Cuiabana.

Busdoor - Veiculado nas principais linhas de énibus de acesso e visibilidade ao
publico-alvo. Com layouts adaptados, a pega representa servigos essenciais do dia a
dia, reforcando que é nesses locais que o cidaddo pode solicitar CPF na nota e
garantir o cashback.

Cartaz - A ser destinado aos estabelecimentos publicos e privados onde poderao ser
utilizados os descontos provenientes da Nota Cuiabana. Para isso, o conceito criativo
foi desdobrado e adaptado, respeitando as particularidades de cada formato e
ambiente de veiculagéo, como cinemas, academias, entre outros.

Adesivo - A ser afixado em estabelecimentos publicos e privados onde poderédo ser
utilizados os descontos provenientes da Nota Cuiabana. Para isso, o conceito criativo
foi desdobrado e adaptado, respeitando as particularidades de cada formato e
ambiente de veiculagéo, como cinemas, academias, entre outros.

N&o midia - Teatro mambembe, apresentado em parques da cidade, pragas e escolas
municipais, com a dupla Nico & Lau. A apresentag&o consiste em cenario composto
por backdrop e tablado. Com carater didatico e educativo, o roteiro da pega promove
o programa Nota Cuiabana e seus beneficios (sorteios + cashback), para o cidadao e
consequentemente toda sociedade.

N&o corporificadas:

VT 30" (para cinema) - VT de 30 segundos adaptado para exibigao em cinema,

utilizando uma esquete criativa ambientada no universo dos filmes. A peca dialo
com o momento de lazer do publico, reforgando de forma leve e envolvente o conceito
da campanha e os beneficios da Nota Cuiabana.

Cancela — Midia em cancelas nos dois maiores shoppings de Cuiaba, explorando um
ponto de contato estratégico e de alta circulagdo. A pega impacta o publico no
momento de acesso aos centros comerciais, reforcando de forma direta e recorrente
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a mensagem da campanha e os beneficios da Nota Cuiabana. Para isso, o conceito
criativo foi desdobrado e adaptado aos publicos do shopping.

Escada Rolante - Veiculagdo de midia em escadas rolantes nos dois maiores
shoppings de Cuiaba, explorando um ponto de alto fluxo e permanéncia do publico. A
peca acompanha o deslocamento das pessoas dentro do shopping, ampliando o
tempo de exposicéo a mensagem e reforgando, de forma continua e estratégica, os
beneficios do programa Nota Cuiabana.

Banner de Site - Veiculados nos principais sites noticiosos da capital e do estado,
garantindo alcance qualificado, credibilidade institucional e reforgo da mensagem da
campanha da Nota Cuiabana.

Collabs com Influenciadores Digitais - Collabs com influenciadores digitais locais para
ampliar o alcance e fortalecer a credibilidade da Nota Cuiabana. Préximos do cotidiano
da populagéo, eles atuam como multiplicadores naturais da mensagem, explicando o
programa de forma simples e auténtica, estimulando o engajamento e reforgando a
iniciativa como préxima e acessivel ao cidadao.



Estratégia de Midia e Nao Midia

Cuiaba, capital de Mato Grosso, € uma cidade tricentenaria e prospera, centro das
decisbes do Estado. De acordo com o Censo do IBGE de 2022, possui uma populagéo
de 650.912 habitantes, demonstrando um crescimento de 17,66% em relagao ao
Censo de 2010, cerca de 70 mil novos moradores em dez anos, consolidando-se como
a cidade mais populosa do Estado. Ainda segundo o IBGE, o municipio apresenta
IDHM de 0,785 e taxa de escolarizagéo de 96,33%, evidenciando a ateng¢éao do poder
publico as politicas sociais. Trata-se de uma capital predominantemente jovem, com

maior concentragdo populacional entre 20 e 44 anos, destacando-se a faixa etaria de
35 a 39 anos.

Cidade que nasceu a partir da exploragéo do ouro, Cuiabd possui hoje uma estrutura
econdmica diversificada, com forte influéncia do agronegécio, em consonancia com a
vocagéo do Estado. Segundo dados do Sebrae, o agronegécio representa 39,4% da
economia, uma vez que os centros de deciséo dos grandes players do setor estao
concentrados na capital. A industria responde por 20,4%, enquanto comeércio e
servigos concentram a maior fatia, com 40,2% de participagdo. Esse cenario reforga
a relevancia do programa Nota Cuiabana e da presente campanha, ao valorizar o
comercio e 0s servigos locais.

A Nota Cuiabana se apresenta como um diferencial na gestéo fiscal do municipio,
alinhada aos principios da transparéncia e da valorizagdo do cidaddo. Em
consonancia com a nova Reforma Tributaria implantada no pais, o programa estimula
a responsabilidade de comerciantes e consumidores, gerando impacto positivo na
arrecadagdo municipal e possibilitando mais investimentos em infraestrutura e
servicos essenciais. Como novidade, além dos sorteios de prémios atrativos, o
cidad&o que solicita a nota fiscal de servigos passa a gerar cashback, que pode ser
utilizado como desconto no pagamento de servigos publicos ou privados.

Diante do desafio de comunicacdo da campanha, langar o sistema de cashback e
incentivar a ades&o ao programa Nota Cuiabana, foi definido um mix de comunicagao Q
voltado ao publico-alvo estabelecido no briefing: os moradores de Cuiaba em geral. A
campanha tera duracéo de 60 dias, com veiculagao estratégica nos meses de junho
e julho, periodo de forte movimentagao para o comércio de servigos, impulsionado por
fatores sazonais, como a chegada das férias escolares, festas juninas, viagens,
eventos e confraternizacées. Para atingir os objetivos propostos, torna-se fundamental 'X
a presenga em diversos pontos de contato, utilizando uma combinagdo de meios e
explorando especialmente os momentos e locais de consumo. A estratégia prevé uma
midia mais efetiva, com frequéncia continua e flights, integrando midias de massa,
meios de apoio, forte presenca digital e ages interativas pela cidade. L_

Um dos critérios para a definicdo desse plano foi 0 mapa de correspondéncia, que
demonstra o posicionamento dos meios de comunicagao em relagdo aos dadas
demograficos. Conforme indicado no gréafico, os meios TV aberta, radio e midi

exterior apresentam alta correspondéncia com o publico de 35 a 44 anos, faixa etaria
que representa a maior parcela da populagéo cuiabana. Por esse motivo, esses trés
meios concentram 82,82% da verba de midia. Ja cinema e internet mostram maior
aderéncia ao publico mais jovem e ao publico feminino (também expressivos em
Cuiaba), absorvendo 21,06% da verba. As revistas, por sua vez, atingem um public

mais formador de opini&o e concentram 0,13% do investimento em midia. ?



Mapa de correspondéncia
Posicionamento: meios de comunicagéo X dados demograficos

| @ Revistas - Recreio
Brasl ~ «/- @ 15/17 Anos @
Jornal - Recreio i)

TV por assinatura - 7 dias @ & 11/14 Ancs

@ 45/54 anos

@ Cinema - 30dias Masculine

Feminino_|

@ 20723 anes ®

@ Rédio AM/FM 7 dias
Internet - 7 dias @ Midia exterior (contém Outdoor)

@ 12/13 rnos Eras - . @ TVaberta - 7dias

Brasil -1

Fonte: Midia Dados 2024

Nos graficos abaixo, € possivel conferir a penetragéo dos principais meios, 0 consumo

de midia, bem como a cobertura e a afinidade do publico, de modo geral, na
populagédo. Esses dados justificam as pegas e os meios escolhidos para a campanha, =
buscando a otimizagdo dos investimentos por meio do equilibrio adequado entre
audiéncia e economicidade.

Penetracdo do meio no total da populagéo

Midia Digital fidlo TV por assinaturs

Oui-ofhome AM A FM impresso + digital  impresso + dightal
Fonte: Midia Dados 2024
Estudo TGI Latina 2024 mostra a relagdo do consumo de midia e a dominancia da g

Internet, TV Aberta e Midia Exterior.
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CONSUMO DE MIDJA

%
< I 13.90%

ESTUDO

TG BR 2023 R2 - Pessoas
Copyright TGI LATINA 2023
Base: Amostra Total

B 6.10%

PENETRAC
AFINIDADE

PENETRACAD | 91,4% 91,0% | 969% | 92,0%  752%
AFINIDADE 100 100 106 101 82 \
PENETRAGAO |  44,9% 46,4% | 559% | 41,5% | 39,7%
E 100 103 124 A
0| 822% 82,4% | 893% | 80,0% 74,1%
100 100 109 97 | 90
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Tatica de midia

A campanha publicitaria tera cobertura técnica de veiculagao por 60 dias, de forma
continua, com flights estrategicamente definidos em TV, radio, redes sociais e cinema,
além de reforgo de midia nos periodos de pagamento salarial da populagdo. Nesse
momento, com maior circulagdo de renda, ha maior propensdo ao consumo,
aquecimento do mercado e intensificagdo das compras, 0 que potencializa o pedido
da Nota Cuiabana e o engajamento com a campanha.

Nos demais meios, como outdoor, busdoor, ativagées em shoppings, midia digital
(ads), influenciadores, sites, radio e agdes de ndo midia, a veiculagdo sera continua,
garantindo impacto e frequéncia da mensagem ao longo de todo o periodo de
cobertura da campanha.

TV ABERTA

Segundo pesquisa da Kantar IBOPE Media a TV continua sendo um dos meios de
comunicagdo mais consumidos, o estudo demonstrou que compartilhar a tela com
seus familiares que moram no mesmo lar tornou-se um habito durante a pandemia, o
brasileiro assistiu TV acompanhado em 2024 12% a mais que no ano anterior,
aproximadamente 38 minutos a mais.

Um estudo da Kantar Ibope Media mostrou que 79% do tempo de consumo de
produgdes visuais vem das emissoras de TV linear, ou seja, dos canais de TV aberta

ou fechada. O streaming, que tem ganhado novas plataformas com o passar dos anos,

é responsavel por 21% dessa fatia. Sao esses numeros que mostram a forte presencga

das emissoras de TV entre os brasileiros. De acordo com a pesquisa, em 2024,
205.876.165 pessoas assistiram aos canais de TV aberta e PayTV, os canais

pagos. O tempo médio diario gasto em frente ao equipamento foi de 5h37 aqui no 7
Brasil, abaixo de outros paises como Argentina, Panama e Chile, e acima de México <~
e Coldmbia.

A programacao agrada a audiéncia, que aproveita para descansar e ficar atenta ao
que acontece no mundo. As estatisticas evidenciam que 72% do publico da televisao
afirma que gostam de relaxar assistindo a TV, enquanto 59% dizem que confiam no
meio para se manter informado. Por este motivo a estratégia foca em programas
jornalisticos, esportivos e de entretenimento. X

O levantamento mostra o consumo de video do brasileiro ao longo do dia, levando em
conta a TV e as plataformas digitais. Quando o assunto ¢ televisdo, a faixa horaria
com maior destaque é da noite, apds o expediente, com oscilagdo positiva também
na hora do almogo. Por este motivo a distribuigdo esta ao longo do dia, manha, tarde
e noite, a fim de atingir publicos diversos que assistem a TV.

Meio de grande impacto, seja pela ampla cobertura de publico ou pelo alcance
geogréfico, a televisdo combina imagem e som, permitindo agbes dinamicas que
geram enftretenimento e maior atengéo do publico. Além disso, oferece flexibilidade
na composi¢do da programagdo regional. Por meio da TV aberta, é possivel
apresentar a proposta da campanha e inserir o cidaddo na situagéo retratada, J2

estimulando identificagéo e engajamento. .
12 \f&
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Para a estratégia da campanha, com um VT de 30 segundos, foram selecionadas
emissoras de maior audiéncia e forte presenca popular: Globo (TV Centro América),
Record (TV Vila Real), SBT (TV Rondon) e Jovem Pan News (TV Cidade Verde).

A veiculagdo sera concentrada em periodos de recebimento salarial, quando ha maior
propensao ao consumo e, consequentemente, ao pedido de nota fiscal.

Perfil dos consumidores
Viewers Profile

Género

B Ferminino W Masculine

Classe Economica

P W< Wos
Faixa Etaria

B 12/15 snos W 20/24 anos B 25/34 anos W 25/44 ancs

Fonte: Midia Dados 2024
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Para este meio sera destinado R$ 737.952,00, um total de 41,29% da verba para 281
insergdes e alto potencial de impacto.

_Resumo TV aberta:

: | 3 , .

‘ Veiculo ;Periodo de Veiculagdo| Meio itnsergaoi Praca E Bruto % Meio | % Total

| TVCENTRO AMERICA-GLOBO | 012 9080013 | 1y | 92 cuaba | Rs 280.313,00 | 37,99% | 15,69%
TVVILAREAL-RECORD | OT8IEIRSR1e Tvl 95 Cuiaba | RS 232.848,00 | 31,55% | 13,08%

| Lo U728 el

(TVRONDON-SBT | " zaorizoes v | e ouws (R zeroreo| dnas | rass

T W e IRSTAT05200 ] A20%

CINEMA

O cinema possui uma capacidade Unica de oferecer alto impacto, retencdo de
mensagem e audiéncia qualificada, diferenciando-se de midias tradicionais pela
experiéncia imersiva e falta de distragdo, afinal o publico esta focado na tela. Uma
experiéncia imersiva com tela gigante e som de alta qualidade. Estudos apontam que
esse ambiente imersivo aumenta a lembranga da marca, gerando maior atencao.

Além da segmentagdo e da qualidade do publico, que é engajado, o cinema permite
a compra de espago em filmes selecionados. Neste caso, os anuncios seréo
veiculados nos cinemas do Pantanal Shopping (Cine Aratjo) e do Shopping Estagéo
(Cinépolis), centros comerciais e salas com maior movimento na capital. A veiculacéo
ocorrera na primeira semana de cada més, no inicio de junho e julho, periodo de férias
escolares e de grandes eventos realizados em shopping centers.

Para este meio sera destinado R$ 75.064,00, um total de 4,20% da verba para duas
semanas de veiculagdo em 2 salas de cada cinema. —

Resumo Cinema

Velculo Periodo de Veioulagdo| Meio |Insercdol  Praca Bruto g % Msio | % Total
L=t B e i e 8 S A LI et 2
| CINEARAUMO-PANTANAL | “"So7orpg © | ON | 4 Cuaba |RS ~ 37.59200| 50.00% | 210%
| | s L | | [
i . i ] | R 532 00% | 2,10%
. CINEPOLIS - ESTAGAO ek N ! 4 Cusba | RS 37.532.00 | 50,00% | 2,10%

~ CINEMA 8 CTTRs 7508400 | 420% Vy

RADIO

A relevancia regional é um dos fatores que tornam o radio um importante canal de £L—
contato com o puiblico-alvo da campanha. A Kantar IBOPE Media divulgou seu estudo
anual sobre o consumo de radio no pais, o Inside Radio 2024. O levantamento indigz/
que o radio é ouvido por 83% da populagéo brasileira, considerando as 13 regidé
pesquisadas regularmente pela empresa.

O estudo aponta ainda que trés em cada cinco ouvintes escutam radio todos os dias
e que 58% afirmam ouvir o meio em maior quantidade ou na mesma frequéncia nos
Gltimos seis meses. Cada ouvinte passa, em média, 3h58 por dia ouvindo radio. Além
disso, 7,4 milhdes de pessoas consomem radio via web, representando um jg
crescimento de 85% em relagdo a 2019, com um tempo médio de consumo de 2h45

por dia. ) &“&¥



Com 83% da populagéo brasileira ouvindo radio, é possivel afirmar que o meio segue
em alta no pais, tanto no dial tradicional quanto nas plataformas digitais. Para efeito
comparativo, o alcance do radio nas 13 regides brasileiras pesquisadas pela Kantar
IBOPE Media foi de 80% no Inside Radio 2021 e 78% no Inside Radio 2020,
evidenciando crescimento continuo do meio.

Segundo o Inside Radio 2024, o perfil do ouvinte de radio € muito similar ao da
populacgao brasileira, ou seja, isso mostra como o radio esta inserido em praticamente
todos os grupos sociais e etarios do pais. Desse publico, 63% declaram que ouvem o
radio em casa, 30% no carro, 12% em outros locais, 9% no trajeto e 3% no

trabalho. Com a retomada e a reabertura social, a parcela de audiéncia fora de casa
foi ampliada em relagdo a 2021.

O Inside Radio 2024 também destaca que o radio esta "evoluindo em todas as
formas", com 80% dos ouvintes informando que ouvem o radio pelo receptor comum
x (também inclui o radio do carro), 26% no celular (era 25% em 2021), 4% em outros
. equipamentos e 3% no computador. Usar uma forma para escutar o radio ndo exclui
aoutra, ou seja, a audiéncia pode utilizar mais de uma forma para acompanhar o meio
durante a sua jornada diaria.

O radio segue amplamente confiavel para a populagéo brasileira, segundo o Inside
- Radio 2024. O levantamento aponta que 56% dos ouvintes de radio confiam no meio
. para se manterem informados. E a credibilidade estd em alta: cerca de 20% é o
crescimento que esse valor representa, entre 2017 e 2024.

NOS OUVIDOS DE
TODOS PUBLICOS

[
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A utilizagdo do radio foi planejada com o objetivo de multiplicar a frequéncia da
mensagem, funcionando como uma caixa de ressonancia do esforgo realizado na TV.

) A veiculagao em flight continuo contribui para facilitar a assimilagao e consolidar os

~ objetivos de comunicagdo da campanha. Le
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O radio é um meio democratico, que independe do grau de instrugéo para a captagéo
da mensagem. Suas ondas alcancam as mais diversas e distantes localidades, e o
conteldo pode ser consumido mesmo com atengdo dividida. Por essas
caracteristicas, trata-se de um meio e formato essenciais no mix de comunicacgao.

O formato adotado é o spot de 30 segundos, considerado adequado tanto ao meio
quanto aos objetivos da campanha. O investimento previsto é de R$ 338.666,66,
correspondente a 18,95% da verba total, com 1.007 insercées ao longo do periodo de
veiculagéo.

Resumo Radio:

Veiculo Periodo de Veiculagéio. Meio ~ Insercéo Praca Bruto % Meio %Tﬂt&l
|_VLAREAL FM 01/06230/07/2026 | RD | 135 Cuiaba | R$ 100.710,00 | 29,74% | 564%
| GAZETAFM | 01/06a3007/2026 | RD | " 144| Cuiaba | RS 11819520 | 34.90% | 6:61%
| CENTRO AMERICA FM 01/06 a 30/07/2026 RD 182 Cuiaba | R$ 46.774.00 13,81%' 2,62%'
| .BAND FM ~...[.01/06230/07/2026 | RD |  182] Cuiabd | RS  27.900,60 | 824% | 1.56%
|NAZARENOFM | 0108a3007/2026 | RD | 182 Cuiaba | RS 693238 2.05% | 0.39%

JOVEM PAN FM 01[06&130.'071’2_92“6,) RD | 182 Cuiaba | RS _..38.154.48 11.27% 2,13%
fll e B SRR _RADIO 1007 ] RS 338.666,66 1895%
INTERNET

A Internet possui alta cobertura; grande poder de segmentacao; audiéncia seletiva. O
Digital & o meio que mais cresce nos Ultimos anos. Segundo o IBGE, de cada 100
brasileiros, 87 usavam internet em 2022: subiu de 66,1%, em 2016 para 87,2%. Os
domicilios com utilizag&o de internet subiram de 90% em 2021 para 91,5% em 2024,
A forma mais utilizada para acesso a internet é o celular (98,9%), seguido pela
televisao (47,5%), computador (35,5%) e tablet (7,6%). O acesso por computador e
tablet caiu bastante em relagdo a 2024, quando os percentuais eram 63,2% e 16,4%,
respectivamente. _—
=
No Brasil, sdo mais de 122.728 milhdes de pessoas com acesso & internet, segundo

dados da Comscore, base janeiro 2021. Isso torna o Brasil o quarto pais com mais
usudrios de internet no mundo. Com 88% de penetracdo na populacdo o meio é
indispensavel para estratégia de uma campanha que pretende impactar o maior
percentual possivel da populagédo.

Por esse motivo, no meio digital, a campanha contara com o dinamismo do full banner N

nos cinco principais sites de noticias de Cuiaba durante o primeiro més, garantindo

ampla visibilidade inicial e agregando credibilidade a mensagem por meio desses

veiculos. De forma continua, ao longo dos dois meses de campanha, também havera

veiculagao de full banner no site da Prefeitura, no site da Nota Cuiabana e no proprio

aplicativo da Nota Cuiabana, reforgando a divulgagdo da novidade do cashback. \/
0s

Outros dados relevantes demonstram que o Brasil possui 171,5 milhdes de usuari
ativos nas redes sociais, 79,9% da populagéo brasileira. Esse niimero representa um
crescimento de 14,3% ou de 21 milhédes de usuarios de 2021 para 2024. O total de
usuarios de redes sociais dobrou no Brasil comparado com o nimero de 2014: saiu
de 86 milhdes para os mais de 171 milhdes atuais.

54,7% séo do género feminino. Passamos em média 3 horas e 49 minutos por dia
navegando nas redes sociais. Esse niumero é 53% maior que a média global. O Brasil
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Do total de usuarios de redes sociais no Brasil, 45,3% sdo do género masculino e \Q



€ 0 pais com a 2% maior média de tempo diaria no uso de redes sociais, atras apenas
das Filipinas, que tem uma média de 3 horas e 52 minutos, ou seja, uma diferenca de
apenas 3 minutos de média. Paises como Estados Unidos, China e Canada possuem
uma média de uso diario abaixo da média global.

Para 65% dos brasileiros, o principal motivo de usar as redes sociais é para Manter
contato com amigos e familiares. Na lista dos principais motivos tambem aparece Ler
noticias com 57,4% e procurar produtos para comprar, com 46,7%. 61,5% dos
usudrios de redes sociais no Brasil afirmam que usam as redes para buscar mais
informagdes sobre marcas e produtos. 30,9% dos usuarios de internet entre 16 e 64
anos afirmam que a principal razdo para usar redes sociais sdo atividades
relacionadas ao seu trabalho. Esse percentual esta acima da média global de 22,5%.
71,6% dos usuarios de internet no Brasil afirmam que fazem uma pesquisa online

antes de comprar um produto ou servigo, o que coloca o pais no topo do ranking
global.

Aproveitando ainda que a Internet possui alta cobertura; grande poder de
segmentagcéo; audiéncia seletiva. O Digital € o meio que mais cresce nos ultimos anos.
Segundo o IBGE, de cada 100 brasileiros, 87 usavam internet em 2024: subiu de
66,1%, em 2016 para 87,2%. Os domicilios com utilizagdo de internet subiram de 90%
em 2023 para 91,5% em 2024.

Por esse motivo, a campanha contara com forte presenga digital nas redes sociais,
por meio de Google Ads, Meta Ads e TikTok Ads. Para o direcionamento da verba e
da estratégia nas plataformas de midia paga, foram definidos como objetivos centrais:
comunicar a utilidade pablica do programa; esclarecer os beneficios fiscais para o
cidad&o; promover a educagao fiscal; transformar o ato de pedir nota em beneficio
concreto; estimular a converséo direta; incentivar o download e o uso do aplicativo; e,
por fim, alcangar de forma massiva os diferentes segmentos ativos da capital.

Como mix estratégico para o Meta Ads, o foco sera em cobertura e awareness, com
o uso de videos de 30 segundos em Reels e Feed para massificar a mensagem, aliado
a cards estaticos voltados ao trafego direto para o download do aplicativo. Além disso,
esta prevista a reserva de 20% da verba para impulsionar contetdos por meio de
perfis de influenciadores locais, 0 que gera prova social e humaniza a comunicagao
publica.

Para o Google Ads, o foco sera em intengéo e busca, captando o cidaddo no momento
da necessidade. No YouTube Ads, serdo utilizados videos TrueView de 30 segundos,
garantindo visualizagéo qualificada, com custo inferior ao da TV ftradicional e
segmentagéo precisa por interesse e regiao.

Na rede de pesquisa, haverd a compra de termos como “IPTU Cuiaba” e “desconto
ISS”, fazendo com que o anlncio apare¢a no momento exato da busca do cidadéo.
Além disso, serdo utilizadas estratégias de remarketing e display para impactar
novamente usuarios que visitaram o site da Prefeitura, mantendo a campanha
presente em portais de noticias e reforcando a mensagem ao longo do periodo de
veiculagao.

: &
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Ja no TikTok Ads, o foco sera em atengéo e novidade, explorando um trafego de baixo
custo e a renovacgao de imagem institucional. A plataforma posiciona a Prefeitura
como uma instituicdo moderna e conectada com as novas geragdes, utilizando o
formato Spark Ads para maior organicidade. O custo por clique reduzido permite gerar
alto volume de trafego qualificado para a landing page do programa Nota Cuiabana,
por meio de videos dinamicos e rapidos, focados no beneficio direto ao cidadao.

Nao poderiamos deixar de fora da campanha o fendmeno dos influenciadores digitais,
neste caso priorizando os influenciadores locais, que oferecem autenticidade, alta taxa
de engajamento e segmentacdo geografica precisa. Diferentemente de grandes
celebridades, os influenciadores locais atuam como “vizinhos” ou amigos do publico,

criando conexdes emocionais genuinas que geram maior confianga e potencial de
converséo junto aos cuiabanos.

Além disso, esses influenciadores conhecem a cultura, os espagos e as expressdes
locais, tornando a mensagem da campanha mais natural, proxima e persuasiva para
a comunidade. Seréo utilizados seis influenciadores, com perfis diversos, mas todos
com seguidores fiéis e em crescimento, trazendo dinamismo e autenticidade a

campanha por meio de contetdos produzidos pelos proprios criadores, nos formatos
de Reels, Stories e TikTok.

Para internet, teremos um investimento de R$ 304.693,81, sendo 17,05% da verba.

C—
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Resumo Midia Digital: s

} Veleulo Periodo de Veiculagao  Meio Inser¢éo Praca | Bruto % Meio | % Total
OLHAR DIRETO 01/06 a 30/06/2026 | N 30 Cuiaba | R$ 15.700,00 | 515% | 0.88%
MIDIA NEWS 01/06 a 30/06/2026 | N 30, Cuiabd | RS 16.065,00 | 527% | 0,90%

" FOLHA MAX 01/06 a 30/06/2026 | N 30, Cuisba | RS 21.068,81 | 691% | 1,18% |
RDNEWS 01/06 a 30/06/2026 | N 30 Cuiabd | R$ 11.760,00 | 3.86% | 066%
REPORTER MT 01/06 a 30/06/2026 | N 30/ Cuiabsa | R$ 2430000  7,08% | 1,36%

| SITE PREFEITURA 01/06 a 30/07/2026 | N 80| Cuiaba | R$ » 0,00% | 0,00%

| SITE NOTA CUIABANA 01/06 a 30/07/2026 | N 60| Cuiaba | RS = 0,00% | 0,00%
APP NOTA CUIBANA 01/06 a 30/07/2026 | N 60, Cuiaba | RS - 000% | 0.00%

" PERRENGUE / VO INDICA 01/06 e 06/07/2026 | N 10, Cuiaba | RS 40.000.00 | 1313% | 2.24%
BOTOF 01/06 a 30/07/2026 | IN 30, Cuiaba | R$ 2.80000 | 092% | 0,16%

| XOMANO 01/06 e 06/07/2026 | IN 14| Cuiaba | RS 3.00000 | 098% | 0,17%
XOMANA 01/06 e 08/07/2026 | _IN 12| Cuiaba | R$ 500000 | 1,64% | 0,28%

"PEGA ESSA DICA 01/06 a 30/07/2026 | N 24| Cuiaba | R$ 400000 | 131% | 0.22%

 CUIABANO RAZ 01/06 e 08/07/2026 | IN 16, Cuiaba | RS 11.000,00 | 361% | 0.62%
GOOGLE ADS 01/08 & 30/07/2026 | N 2000000, Cuiaba | R$ 45.000,00 | 14,77% | 2,52%

| METAADS | 01/06 a 30/07/2026 | N 8.000.000| Cuiabs | R$ 82.500,00  27,08% | 4,62%

| TKTOK ADS | 01/08 a 30/07/2026 | N 3.000.000] Cuiabé | R$ 2250000 | 7,38% | 1,26%

INTERNET 13.000.436 RS 304.693,81 17,05%

MIDIA IMPRESSA

A revista é um meio que perdura. Pesquisas mostram que cada exemplar é lido por
pelo menos 4 pessoas, aumentando seu alcance. O conteido de uma revista
normalmente é consumido com mais tempo e em momentos de lazer ou espera. Esse
meio permite tempo de leitura e vida Util maior para a pega. Por sua qualidade de
impressao superior permite a veiculagdo de anuncios mais estimulantes.
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Neste caso, o segmento escolhido da revista vai ao encontro da proposta da
campanha: trata-se de uma revista do segmento médico, que emite notas fiscais de
servigos validas para a geragao de numeros da sorte no programa Nota Cuiabana.

Sera realizada uma publicagdo de pagina inteira, considerando que a revista possui

periodicidade trimestral. Para essa agdo, foi destinado o valor de R$ 2.300,00,
correspondente a 0,13% da verba total da campanha.

Resumo Revista:

Veiculo |Periodo de Veiculagao Meio Insergéo Praga Bruto % Meic | % Total \
REVISTA MSAUDE 02/07/2026 RV 1] Cuiaba | R$ 2.300,00 | 100,00% | 0,13% |
IMPRESSO 1 R$ 2.300,00 0.13%

MiDIA OUT OF HOME

A midia externa (Out Of Home) & o segundo meio mais consumido no Brasil. De
acordo com o estudo Inside OOH 2023, da Kantar IBOPE Media, ele atinge 89% da
populagdo. Presente em diferentes momentos da rotina dos brasileiros, a publicidade
no meio é vista, principalmente, em estabelecimentos comerciais (72%), transportes
(64%), mobiliario urbano (63%) e grandes formatos (59%), fato que comprova a
importancia do meio para a estratégia e para alcangarmos os objetivos de
comunicagéo dessa estratégia de midia.

Perfil dos consumidores de Midia Out Of Home

Sexo
Sex

[l | -IIIII I i .IZ b ' ﬁ:i 53%

Classe econdmica Faixa etdaria
Economic class Age group

65/75 anos
D/E 8%

55/64 anos
13%

/:— I -
( T
45/54 alra?’: \

12/19 anos
14%

20/24 anos
10%

25/34 anos
19%

35/44 anos
20% \

Fonte: Midia Dados 2024

A midia exterior proporciona grande alcance de audiéncia de massa, alta frequéncia,
flexibilidade geografica e baixo custo de investimento, além de forte impacto de
comunicacdo ao promover a mensagem da campanha por toda a cidade. Para isso,
serdo utilizadas 15 placas de outdoor duplas em Cuiaba, distribuidas em duas
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bissemanas. Vale ressaltar que o outdoor € uma midia de leitura rapida, alto impacto,

fixagdo e repetigdo, uma vez que as pessoas tendem a manter trajetos semelhantes
em seu dia a dia.

Para intensificar ainda mais a circulagdo da mensagem, a campanha contard com
busdoor em duas linhas de 6nibus de Cuiabd, durante os dois meses continuos de

veiculagéo, levando a informagéo aos bairros mais distantes e fazendo a mensagem
circular literalmente pela cidade.

Com o objetivo de aproximar ainda mais a campanha da populagdo em seus
momentos de consumo, também havera midia em cancelas e escadas rolantes nos

Shopping Estagdo Cuiaba e Pantanal Shopping, os dois centros comerciais de maior
fluxo e circulagao de pessoas da capital.

De acordo com estudo do Target Group Index Brasil, 81% das pessoas que
frequentam shoppings afirmam ter visto midia ou publicidade em seu interior, e 45%
dos consumidores costumam frequentar o mesmo shopping semanalmente. Entre os

mato-grossenses, 25% declaram que seu passeio favorito fora de casa é visitar
shoppings.

O Shopping Estagéo Cuiaba registra uma média superior a 780 mil visitantes por més,
com cerca de 130 mil veiculos circulando mensalmente em seu estacionamento. Ja o
Pantanal Shopping apresenta média mensal de 900 mil visitantes e aproximadamente
250 mil veiculos passantes. Esses numeros reforcam a escolha estratégica dos
shoppings e dos formatos de midia utilizados.

Com formatos estratégicos que garantem impacto e visibilidade, essa frente de midia
contribui diretamente para o alcance dos objetivos da campanha. A midia exterior

representa 18,38% da verba total, com investimento de R$ 328.450,00.

Resumo Midia Out of Home: ,

% Veiculo Periodo de Veiculagio Meio Insercan Praca Bruto Y% Meio | % Total

e YT TTYI ! e . 4530/

Bt | odmgmope  |OOH| 30| cumd RS 2 BLOGOM0) 2465 | 45N

| BUSDOOR 02/06 a 30/06/2026 | OOH 40 | Cuiaba__ | R$ 40.000,00 | 12,18% | 2,24%
CANCELA - ESTAGAO 02/06 a 30/06/2026 | OOH 18 | Cuiaba R$ 37.450,00 | 11,40% | 2,10%
CANCELA - PANTANAL 02/06 a 30/06/2026 | OOH 28| Cuaba | R® 4000000 12,18% | 2.24%

| _ESCADA ROLANTE - ESTACAO| 02/06 a 30/06/2026 | OOH .8  Cuiaba || 12,18% | 2,24%
ESCADA ROLANTE - PANTANAL 02/06 a 30/06/2026 | OOH | 4] Culaba L 913% | 1.68%
TEATRO NICO E LAU | 02/06 a30/06/2026 | OOH 6| Cuiaba 18,27% | 3,36%

. _OUTOFHOME 134 RS 328.450,00 18,38% S

NAO MIDIA

Para a campanha da Nota Cuiabana, a estratégia de ndo midia contempla formas de Z—
interacdo pensadas para chamar a atengéo do publico e transmitir a mensagemb

maneira direta e envolvente.

Serdo realizadas seis apresentagées teatrais com Nico e Lau nas principais pragas
publicas do centro da capital, com estrutura de palco, som e iluminagao, chamando a
atengdo de quem circula pelos locais. De forma bem-humorada e com linguagem
cuiabana, as apresentagbes comunicam a proposta da Nota Cuiabana e suas »(
vantagens, incluindo o cashback, de forma clara.

20 ‘{&‘\\\w



As intervengdes urbanas e o teatro, quando utilizados como ferramentas de marketing,
inserem-se no contexto do marketing de guerrilha e das agdes de brand experience
(experiéncia de marca). Essas estratégias buscam impactar o publico de forma
inusitada e direta em espacos publicos, fugindo do modelo tradicional de publicidade
e transformando o ambiente urbano, ruas, pracas e outros locais de convivéncia, em
palcos para a promogao de mensagens criativas, bem-humoradas ou reflexivas.

A intervengéo teatral vai além da comunicagéo promocional, pois busca gerar reflexao
e provocar sensacoes, aumentando a conexado do cidaddo com a iniciativa. Trata-se
de um formato de alto impacto, engajamento, carater democratico, grande visibilidade
e forte interatividade.

Complementando a estratégia de nao midia, também seréo utilizados cartazes e
adesivos para sinalizar os estabelecimentos participantes do cashback. Ambos
poderao ser retirados na Prefeitura pelas empresas credenciadas no programa,
funcionando como uma forma pratica e visual de lembrar a populagéo de pedir a nota
fiscal, fortalecer o comércio consciente de suas obrigacgdes tributarias e evidenciar a
participagao no retorno de beneficios a sociedade.

Vale destacar que a ndo midia complementa o esforgo geral da estratégia proposta,
ampliando sua eficacia e reforgando a presenca da Nota Cuiabana no cotidiano da
cidade.

Total do investimento:

Valor de Produgéo . R$ 212.163,30 1%
Valor de Veiculagao R$ 1.787.126,47 89%
VALOR TOTAL R$ 1.999.289,77 100%
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Resumo do investimento em produgéo:

 NOTACUIABANA
CAMPANHA LICITAGAO 2028

MEM | Descngao : Faimato Fomecedor | Quantidade | Valor Unitario | Valor Absoluto %
1 Produgéo cie Filme pubhcnéﬂo v e __1 R$ 18 50(} 00 | R§  18.500,00 | _8 72%‘7. _
2 Producéo de Filme publicitdrio Cinemg 30" es | 13 R$ 18.500,00 | RS 18.500,00 | 8,72%
3 | Producdo de Reels Redes Sociais | 30" | EbaFimes | 1! R$ 590000 | R$ 5.90000 | 278%
4 Producao de Spet publicitario _ 30" Eba Filmes 1:R$ 150000 R$ 150000 | 071%
5 | Produgéo de Outdoor Duplo - papel 18x3m VTPrint | 30 | R$ 640,00 | R$ 19.200,00 | 9.05%
6 | Produgdo de Busdoor 230x1m Midex 20 | R$ 13800 | R$ 276000 | 1,30%
T Producio Cartaz . 45x64 cm Print 5.000 | R 1,548 | R$ 7.740,00 | 365%
8 | Produgéio Adesivo | 30x30¢m Sign 3000 R$ 360 RS  10.800,00 | 509%
9 | Produc@o Banner Digital Diversos EbaFimes = 5| R§ 35000 RS 175000 082%
10 CachéNicoe Lau Diversos | Nicoelau | 1 RS 9000000 | R$  90.000,00 | 4242%
11 Esfrutura Teatro _  Diversos | Sign | 1. R% 26.00000 ] R$ 26.000,00 | 12,25%
.12 Producdo de Cancela | .2x020m Sign | 23 R§ 7200 RS 165600 | 0,78%
Producéo Adesivo Escada Rolante 18,01 x0.72m§_ __Sign 6| R$ 1 167 05 | R$ __7 002 30 ; 3,30%
. Link TV Centro Ameérica ] 30" | TVCA 1| R$ 45500 RS 45500 | 021%
| Geragéo de Sinal Cinema 30" Flix Media 2 R$ 20000 R$ 400,00 | 0,19%
TOTAL PRODUGAO i | 8.093 | R$  212.163,30 | 100,00%
Resumo do investimento por meio: -

7 5 cE Er pnares e it

_ NOTA CUIABANA

- CAMPANHA Llcrm;ﬁo 2026 ‘ |

i Meuo Inserg@o l Prat;;a _ __Br_u!o_ i % Meio %Tozal

% - TV i 281 Culaba | RS 737.952,00 41,29%

| CINEMA "8 Culabda | R$ "~ 75.064,00 4,20%

f RADIO 1007 Culabd | RS  338.666,66  18,95%

= o UINTERNET  13.000.436  Cuiaba | R 30469381 17, 05% )

L ~ IMPRESSO "1 Cuiaba | RS 2.300,00 S 0,13%

| e o O RO Cibe RS S5 50,00 B
TOTAL VEICULAGAO 13.001.867 | RS 1.787.126,47 | 100,00% |
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Resumo do investimento em midia:

PREFEITURA DE CUIABA

NOTA CUIABANA
[ CAMPANHA LICITAGAD 2026 i
31 Meiculo Periodo de Veiculagio Meio | Insercio Praga Brulo % Meio. | % Total
\
| TV CENTRO AMERICA - GLOBO ™ 221!3"70;:221 21 v 92 Cuiaba | R$ 280.313,00 | 37,99% | 15,69%
! TV VILA REAL - RECORD o :21;’70;;2%’ a1 1w 95 Cuiaba | RS 232.84800 | 31,55% | 13,03%
E TV RONDON - SBT 01 g;}gfggzg’ g | qy 94| Cuba | RS 22479100 | 3046% | 12,58%
' TV 281 RS 737.952,00 41,29%
| CINE ARAUJO - PANTANAL 2 ‘1’ ;{;ﬁg;zge a cN. 4] cuaba |R$ 37.532,00 | 50,00% | 2,10%
 onepous-estagho | MRt | on | 4 cums s000% | 210%
| VILAREAL FM 01/06 a 30/07/2026 | RD 135 Cuiaba 100.710,00 | 2974% | 564%
| GAZETAFM 01/06230/07/2026 | RD | 144 Cuiabd | R$ 118.195,20 | 3490% | 661%
|_CENTRO AMERICA FM 01/06 a 30/07/2026 | RD 182] Cuiaba | R$ 46.774,00 | 13.81% | 2.62%
| BAND FM 01/06 a 30/07/2026 | RD 182 Cuiabd | R$ 27.900,60 | 824% | 156%
__NAZARENO FM 01/06 a 30/07/2026 | RD 182 Cuiaba | R$ 693238 | 205% | 0,39%
JOVEM PAN FM 01/06 a 30/07/2026 | RD 182| Cuiaba | RS 38.154,48 | 11.27% | 2.13%
OLHAR DIRETO 01/06 a 30/06/2026 | N 30| Cuiaba | R$ 1570000 | 515% | 0,88%
_MIDIA NEWS | 01/06230/06/2026 . IN 30, Cuiabs | RS 16.065,00 | 527% | 090%
| FOLHA MAX 01/06 2 30/06/2026 | N 30, Cuiabéd | R$ 2106881 | 691% | 1,18%
| RDNEWS 01/06 a 30/06/2026 | N 30, Cuiabs | RS 11.760,00 . 386% | 0,66%
REPORTER MT 01/06 a 30/06/2026 | N 30| Cuiabs | RS 2430000 | 798% | 1,36%
SITE PREFETURA 01/06 a 30/07/2026 | IN 60/ Cuiabd | RS - 0,00% | 0,00%
SITE NOTA CUIABANA 01/06a30/07/2026 | IN | 60 Guiaba | RS v 0,00% | 0,00%
| APP NOTA CUIABANA 01/06 2 30/07/2026 | IN 80, Cuiabd | RS - 0,00% | 0,00%
| _PERRENGUE / VO INDICA 01/06 e 06/07/2026 IN 10, Cuiaba | R$ 40.000,00 | 13,13% | 2,24%
| _BOTOF 01/06 a 30/07/2026 | IN 30| Cuiaba | R$ 280000 | 092% | 0,16%
| XOMANO 01/06 e 06/07/2026 | N 14| Cuigba | R$ 300000 | 098% | 017%
XOMANA 01/06 e 06/07/2026 | N 12| cuiabd | R$ 5000,00 | 164% | 0.28%
PEGA ESSA DICA 01/06 a 30/07/2026 | N 24| Cuiaba | RS 400000 | 131% | 0,22%
CUIABANO RAIZ 01/06 e 06/07/2026 | N 16| Cuiaba | RS 11.00000 | 361% | 0,62%
GOOGLE ADS 01/06 2 30/07/2026 | N | 2000000/ Cuiaba | R$ 45.000,00 | 14,77% | 2.52%
METAADS 01/06 2 30/07/2026 | N 8000000, Cuiaba | R$ 82500,00 | 27,08% | 462%
TKTOK ADS 01/06 230/07/2026 | N 3000000 Cuiaba | R$ 2250000 7.38% | 1,26%
[ INTERNET  13.000.436 RS 304.693,81 17,05% |
| REVISTA MSAUDE [ Tozio7i026 | RV | 1]  Cuiaba R$ 230000 | 100,00% | 0,13%
: IMPRESSO 1 RS 2.300,00 0,13%
13a26/06e11a .
OUTDOOR S OOH 30| Cuiabs | R$ 81.000,00 | 24,66% | 4,53%
| "BUSDOCR 02/06 a 30/06/2026 | OOH 40| Cuiaba | RS 40.000,00 | 12,18% | 2.24%
| _CANCELA-ESTACAO 02/06230/06/2026 | OOH | 18| Cuiaba | RS 37.45000 | 1140% | 2,10% |
| CANCELA - PANTANAL | 02/06 & 30/06/2026 | OOH 28 | Cuiaba | R$ 40.000,00 | 12,18% | 2,24%
| ESCADA ROLANTE - ESTAGAQ| 02/06 a 30/06/2026 | OOH 8| Cuaba [R$ 4000000 12,18% | 224%
| ESCADA ROLANTE - PANTANAL 02/06 a 30/06/2026 | OOH _ 4| Cuiabda | RS | 1,68%
' TEATRONICO E LAU 02/06 a 30/06/2026 | OOH " 6| Cuiabda |RS : 3,36% |
Lo OUT OF HOME 134 RS 328.450,00 18,38%

Mapas de Midia:

TOTAL VEICULACAO 13.001.867
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Cuiahd Flix Media - Pantanal | Semanal | Filme 30" ‘ 4| R$ 938300
" - = .383, 37.532,
Cuiabé _ FllxMedta sta Semanal 7 gag gg

o 355

Mﬂlm

Alles Cancela
Alos Escada

Rolante
Mcoelay  {Teato

PROGRAMAGAQ INTERNET

; Retinguio | 300 x . P

OLHAR DRETO Cusbd | Homs | ren lzso | Mersal % | RS 1570000 RS 1570000

MDIA NEWS Cuabé | Home |BamerTop 1"‘2%“;‘“\ Mensal 30 RS 1606500 RS 1608500

| FOLHA MAX Cusbd | Home | Bamer :g:xi Monsal 0 (RS 2106881 RS 21.08881

" RONEWS Cuiabd | Home |MaxMédio zﬁt’m Mensal 30 | RS 1176000 RS 11.750,00/’.

REPORTER MT Cuigbd | Home | Banner 235%";“\ Mensal 30 | RS 2430000 RS  24.30000
SITEPREFEMURA | Cuiabé " B0dias RS RS
" SITE NOTA CUABANA | Cuiaba Fulbamer | 60 dias RS RS
RS

s E B A N e ST
APP NMOTA CUIABANA | Cuiaba

PERRENGUE /VO 2Recls 08

INDICA | Home | ciories Video | s o

| BOTOF Cuisbd | Home |° oo™l video | Mersa 30 RS 140000 R$ 280000

| XOMANO Cuisbi | Home ZReelel2 Video | Urico 14 | RS 150000(RS 300000
1 il |

XOMANA Cuisbd | Home 2';3’}.::" Video | Urico 12 RS 250000 RS 500000

 PEGAESSADCA  |(Cusbé | Home |3 oo | Video | Mensal 24 |RS 200000 RS 400000

‘ | 2Reel, 2 . '

| CUABANORAZ Cughs | Home |TiToke12| Video = Uiico RS RS

| i Stories | ‘

[2M Views |
16k Clicks |

META ADS Cuiaba } M- 1ou |
uabd  Instagram VHao.ReaiseFaedlhpmm

- GOOGLE ADS Video e Search 2.000.000 | RS 002 RS 4500000

| 8.000.000 | RS 001| RS 8250000
i i

. |
3.000.000 | R$ 001| RS 2250000

| TKTOK ADS Cuiabd
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